TORMO & ASOC

ADOS

ACTUALIDAD
ECONOMICA o
Audiencia:

Tirada:
Difusion:

Economia

(0.J.D)

34.734
23.074

80.758

18/04/2008

Seccion: -

Espacio (Cm_2): 83
Ocupacion (%): 15%
Valor (€): 955,37
Valor Pag. (€). 6.200,00
Pagina: 78

LI

Imagen:

Si

MARKETING OLFATIVO AROMARKETING

EL MEJOR CLIMA PARA HACER NEGOCI0S

Aromarketing ha ideado un nuevo sistema de hacer negocios: el marketing
olfativo, especializade en el estudio de los aromas y sus efectos en la deci-

sion de compra del consumidor y
en el rendimiento de los emplea-
dos. Los aromas producen dife-
rentes sensaciones en el consumi-
dor, que influyen notablemente en
el comportamiento del ser huma-
no. Tras varios estudios cientifi-
cos se ha llegado a la conclusidn
de gue los olores pueden ofrecer
un gran potencial en la mejora de
la produccion y las ventas.
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