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El Hospital USP de Marbella perfuma sus instalaciones

Buenos olores en el hospital
para reducir la ansiedad

Redacaién / MARBELLA

El Hospital USP de Marbella (Mdlaga) ha
perfurnado sus instalaciones con oloresa tal-
co y amaderado; para reducir el estrés y la
ansiedad en pacientes y trabajadores, segin
informa en una nota este centro, que destacs
que dicha iniciativa, se extenderd a toda la
red del grupo USP trasesta prueba piloto.
Coneste proyectose convierte enel primer
hospital en introducir el marketing tlfativo,

una iniciativa que pretende potenciar los es-
tados de animo positivos y reducirel estrés y
laansiedad, segin el comunicado.

Después de un periodo de prueba en cola-
boracion con Aromarketing, una empresa
especializada en marketing olfativo, se han
escogidoestos dos oloresbien diferenciados.
Las consultas y el drea de urgencias pedidtri-
cas se han perfumado con olor a talco, mien-
tras que el resto de instalaciones se han per-
fumado con woodland, un olor amaderado

con unas notas de melocotén. “Hemos
escogido el talco para las salas en las
que hay nifics y bebés porque es un
olor que nos recuerda a la infancia”,
aclard la directora gerente de USP
Hospital de Marbella, Mercedes Men-
gibar, quien dijo que el perfume a woo-
dland se ha introducido en las salas de
esperay plantas de hospitalizacién.
“El aroma tiene un efecto poderoso
sobre la memoria, puesto que tene la
cualidad de suscitar rapidas asociacio-
nes v de permanecer durante més
tiernpo en nuestra memoria”, prosi-
guié Mengibar, quien agregd que “he-
mos ido recogiendo opiniones y suge-
Tencias y, posteriormente, nos hemos
decantado porestos dos olores”.




