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INNOVACION

Aromarketing desarrolla aromas
corporativos para cada empresa

La firma desarrolla un sistema de comunicacion a través del olor

Valeneia

El olor de una persona, de un
perfume o de un lugar esuna in-
formacion diaria que retenemos
¥ asociamos inconscientemente
al volver a sentir ese aroma.
Ahora ha legado a los estable-
cimientos a través de Aromar-
keting, pionera en el marketing
olfativo en Espafia, que des-
arrolla aromas para cada activic
dad comercial conel objetivo de
impulsar la venta o generar una
identidad propia para cada clien-
le o producto a través del olfato,
En la actualidad, cuenta con
idos puntos deventa en Valencia,
que en el poca bentpo que levan
operativos han conseguido to-
mar contacto con diferentes em-

presas locales para implantar su
innovador sistema de comuni-
cacidn. El ohjetivo de Aromar-
keting es contimiar su desarro-
1la en la Comunitat Valenciana
con la puesta de nuevas fran-
quicias en la region mientras
qise & nivel nacional sus respon-
sables tienen previsto alcanzar
una red de 20 franquicias du-
rante el presente ejercicio.
Aromarketing comenzd su

= Lacapital

desarrollo en Espafia en 2006 a
través una innovadora férmula
de comunicacion que utiliza
como base el olor. De esta for-
ma, la ensefia es capaz de crear
aromas corporativos relacions-
dos con la imagen de cada em-
presa,

El marketing olfativo £ una
ciencia moderna que se encar-
gade utilizar aromas especificos
anivel comercial con el fin de in-
fluir én los comportamientos del
copsumidor para incrementar
los beneficios empresariales.
Asimismo, esta leenica de mar-
keting se emplea en entornosla-
horales, para incrementar la pro-
ductividad y el rendimiento de
los empleados.




