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- AROMARKETING

- Una ensena que hace
publicidad olfativa
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coordine todos los elementos fundamentales del entomo]explica Maxi
lannini.drecmrconwth!de la enseia. Asi,“un colegio tiene aroma a talco,
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fragancia en todos sus hoteles de Ibiza, México, Repuiblica Dominicana y
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restaurantes, firmas de moda, entidades bancarias, hospitales,

dentales, empresas automovilisticas o centros comerciales quieren
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actualmente Jas empresas y que se preocupan de captar fa atencién del
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la ensena. Es decir,esta franquicia realiza publicidad offativa y los aromas se

elaboran “de la misma forma que un spot publicital _ounﬁﬂgfemsical.
sobre |a base del g’ corporativo que nos entrega la:
El departamento de i seencarga de mamam
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para aroma; equipo nos
asesora para crear la fragancia y en el laboratorio especializado se elabora
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son llamativas:los errores de los empleados se reducen en un 21%,
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